تحليل طرح پيشنهادي سايت «اقتصاد خانواده»
. 
26/12/1387
1- معرفی خانواده روز  این بخش از  سایت  بصورت دوره ای در زمانهای کوتاه به روز میشود درون این بخش یک متن با تصاویر خانواده قرار میگیرد .  این بخش نیاز به ارشیو دارد  که هم بر اساس تاریخ و هم بر اساس نام خانواده قابل دست یابی باشد.   
به غير از متن، پيشنهاد مي‌شود فيلدهاي داده‌اي ديگري نيز در نظر گرفته شود، مانند: استان، شهر، تعداد خانوار، امتياز عددي كل، امتياز اقتصادي، امتياز در مصرف، امتياز شركت در توليد و مانند آن. بدين ترتيب پس از گذشت مدتي كه تعدادي از اين خانواده‌ها در بانك ذخيره و آرشيو شد، مي‌توان از طريق بخش آرشيو امكان مقايسه را براي كاربر فراهم كرد و او بتواند فهرست‌هاي خاصّ بگيرد، مثلاً بگويد خانوارهاي نمونه‌اي را مي‏خواهم كه الگوي مصرف آن‌ها داراي چنين امتيازي است، يا تعداد اعضاي آن‌ها فلان مقدار است. حداقل از نظر رواني براي هم‌زاد‌پنداري مفيد است. اگر اطلاعات را همين الآن به صورت فيلدفيلد وارد بانك نكنيم، بعدها دچار مشكل در تجزيه داده‌هاي به هم پيوسته متني خواهيم شد!
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2- فرصت های اقتصادی این بخش از سایت  هفت رکورد دارد  این رکورد ها شامل 
1-2- خرید و فروش 

2-2- همکاری 

3-2 مشارکت 

4-2- سرمایه گذاری 

5-2 درخواست ها 

6-2- تجارت خانگی 

7-2 بانک ایده ها و طرح ها 
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در واقع هر کدام از این صفحات فضای گپ و معمامله بر سر فرصت های ارائه شده میباشند که با نظارت مسول صفحه انجام میگیرد ورود به این فضا معامله  به شرط ثبت ارائه فرصت  و همچنین ثبت سفارش امکان خواهد داشت قبل از آن  کاربر فقط میتوان فرصت های ثبت شده را به صورت جدول ببیند و اگر هر کدام را خواست با کلیک روی آن میتوان آن را سفارش دهد. و اگر فروشنده  آنلاین بود  با او شروع به معامله نماید و یا برای او پیام بگذارد.
درون هر کدام از این صفحات فضای ثبت فرصت  به اعضاء  با توجه به نوع فرصت از طریق فرم ارائه  وجود دارد 

اين‏گونه فهميدم كه اين چيزي شبيه يك فروم خواهد بود با هفت تاپيك فوق. امّا فرومي كه اطلاعات آن در قالب فرم ذيل قابل درج خواهد بود. ديگران نيز به جاي نظر دادن، سفارش مي‏دهند و آن سفارشات نيز در قالب فرمي ديگر درج خواهد شد. اكنون بايد به پرسش مهمي پاسخ داد كه آيا صحيح است سايت مستقيماً سفارش‏دهنده و گيرنده را به هم متصل كند و آيا اين محيط پرچالشي را براي سودجويان باز نخواهد كرد و براي فريب ديگران! اساساً آيا نظارتي بر سفارشات و ارتباطات خواهد بود. مثلاً مي‏توان گفت هيچ فرصتي بر سايت نمايش داده نخواهد شد، تا مدير سايت آن را ديده و تأييد كند. آيا اين مطلب عملي خواهد بود؟! آيا ممكن است در صورت عدم نظارت، كسي به عنوان فرصت، مطلبي را طرح كند كه عده‌اي را سركيسه كرده و فرار كند؟ در آن صورت سايت و مديرانش متهم دادگاه نخواهند بود؟!
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  و از سوی دیگر از سوی متقاضیان امکان ثبت سفارش برای استفاده از فرصت مورد نظر با استفاده از فرم ذیل وجود داشته باشد  
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هر بار که فرصتی سفارش داده میشود  فضای تبلیغ آن فرصت قیمت ارائه شده از سوی درخواست کننده را نیز نشان خواهد داد 
جدول ثبت فرصت های داخل هر صفحه به شکل زیر میباشد 

	ردیف
	نوع فرصت 
	ارزش پایه 
	بالاترین پیشنهاد
	ویژگی فرصت 
	توضیحات 
	شرایط 
	سفارش

	1
	
	
	
	این قسمت قابل کلیک 

برای باز شدن عکس

یا اطلاعات کامل در باره  فرصت ارائه شده باشد
	
	
	با کلیک روی این قسمت فرم سفارش باز شود 

	
	
	
	
	
	
	
	


3- داستانهای اقتصادی خانواده این بخش شبیه بخش خانواده روز میباشد 
به نظر مي‏رسد اگر اين‏جا نيز فيلدهايي مشخص كنيم، مانند: نام خانواده، استان و شهر محل سكونت، نوع لهجه، نوع فرهنگ، زمان و تاريخ روي‌دادن خاطره، تعداد اعضاي خانواده، خلاصه خاطره، موضوع خاطره و در نهايت متن خاطره. در اين صورت شايد بتوان بهتر اين اطلاعات را در آينده دسته‏بندي و مرتّب‏سازي كرد، براي دست‌يابي آسان‌تر به اطلاعات.
از همه مهم‌تر اين است كه اگر ما تعدادي موضوع اصلي داشته باشيم و تمامي اطلاعات سايت را به اين موضوعات متصل كنيم، امكان برقراري ارتباط محتوايي را در سايت خواهيم داشت. تصور كنيد در بخش خانواده روز من در حال مشاهده يك خانواده هستم كه خيلي از مشخصات آن‌ها و نحوه خرج‌شان لذّت برده‌ام، اكنون سايت در ذيل اين اطلاعات چهار خاطره و داستان، دو خبر، سه مطلب آموزشي و هشت مشاوره را پيشنهاد مي‌كند و به من مي‏گويد كه اين مطالب در ارتباط نزديك با اطلاعاتي است كه اكنون مشاهده مي‌كني! اين خيلي مفيد است. امّا چگونه ارتباط محتوايي به وجود مي‌آيد؟ تعدادي موضوع، نمايه يا كليدواژه براي سايت انتخاب مي‏كنيم و تمامي محتواها و اطلاعات سايت از همه انواع را به آن‏ها متصل مي‏كنيم. بدين ترتيب بدون اين‏كه نياز باشد به كاربر بگوييم، مي‏توانيم اطلاعات مشابه يا اصطلاحاً Similar را به او نشان دهيم. (البته اين موضوع غير از موضوعاتي است كه در انتهاي اين نوشته بدان اشاره شده و در بند 12 آمده است).
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4- از بازار چه خبر : 
 در واقع این بخش به عنوان یک فروشگاه الکترونیکی است ، که خانواده ها میتوانند در هر زمان با مراجعه به آن از قیمت کالاهای مختلف مورد نیازشان آگاه شوند و بتوانند قیمت ها را مقایسه نموده و بهترین را انتخاب نمایند، اگر تصمیم به خرید گرفتند محصولاتی که امکان فروش الکترونیکی آنها میباشد را سفارش بدهند.

 خانواده میتوانند با جستجو   کلیه محصولات مورد نیازشان را  به تفکیک  اسم محصول   ، برند    ، نام شرکت  ، قیمت ، اندازه  و  ویژگی محصول  در  رکوردهای زیر بیابند 
1-4- مواد خوراکی 

2-4- پوشاک و منسوجات 

3-4- لوازم منزل 

4-4- وسایل نقلیه

5-4- املاک و مستقلات 

6-4-  تفریح و تورهای زیارتی و سیاحتی 

7-4- لوازم بهداشتی ، ارایشی 

8-4- خدمات پزشکی 

9-4- لوازم کمپینگ 

10-4- محصولات فرهنگی و اموزشی 
11-4- لوازم الکترونیکی 

12-4- مراکز خدماتی 
وارد كردن اطلاعات اين موارد كار دشواري خواهد بود! در حقيقت اين بخش سايت يك فروشگاه الكترونيكي مانند «ايستگاه» يا «قيمت» است و به تنهايي يك سايت پيچيده خواهد شد. پيشنهاد مي‏كنم در صورتي كه اصرار خاصّي بر ايجاد يك فروشگاه الكترونيكي نداريد، اين بخش را اختصاص به پيوند داده‌اي با ساير فروشگاه‌هاي اينترنتي دهيد. به اين صورت كه از طريق يك هماهنگي با مديران آن فروشگاه‌ها، داده‌هاي آن‏ها را به صورت خودكار در سايت خود نمايش دهيم و كاربر با انتخاب محصول بتواند به سايت اصلي وصل شده و خريد را از آن‏جا انجام دهد. شايد فروشگاه‌ها قبول كنند كه درصدي هم به عنوان بازاريابي به شما پرداخت كنند!
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این بخش از نرم افزار نیز هم امكان ثبت و ورود کالا و اصلاح قیمت کالا را باید داشته باشد و هم امکان سفارش کالا 
1- فرم ثبت کالا  توسط فروشندگان و تولید کنندگان 
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برای اصلاح قیمت  فرم اولیه در اختیار کار بر گذاشته شود و او قیمت  جدید را وارد نماید

2- فرم سفارش کالا 
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	ردیف
	نوع کالا
	نام تجاری 
	قیمت مصرف کننده
	قیمت با تخفیف


	سایز و اندازه 
	اطلاعت  و ویژگی ها 
	 قیمت
	
	سفارش 

	
	
	
	
	
	
	کلیک در این قسمت اطلاعات ویژه ثبت شده را  نشان دهد
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


5- حراج ( آتیش زدم به مالم )
این بخش از سایت کسانی که به دنبال خرید کالای ارزان و دست دوم  هستند میتوانند از این بخش استفاده نمایند  بر اساس تخفیف قیمت 6 رکورد  وجود دارد 

1-5- تخفیف های کمتر از 20 درصد 

2-5- تخفیف های  بین 20 تا 40 درصد 

3-5- تخفیف های بین 41 تا 60 درصد 

4-5- تخفیف های بین 61 تا 80 درصد 

5-5 تخفیف های بالای 80 درصد 

6-5 فروش با شرایط خاص 

 اعضا میتوانند اقلام خود را برای فروش با تخفیف ثبت نموده  و همچنین میتوانند اقلام مورد نظر خود را سفارش دهند 
چنين چيزي در سايت‌هاي ديگر به عنوان امانت‌فروشي هست، البته در ايران چندان طالب پيدا نكرده و مشتري ندارد، ولي ebay يكي از بزرگ‌ترين سايت‌هاي دنيا است كه چنين مأموريتي دارد. مهم‌ترين مطلب در چنين كاري نحوه برقرار كردن ارتباط مشتري با فروشنده است، تا بتوان بدون ايجاد فشار مالي بر هيچ كدام از طرفين، سود خوبي هم نسيب سايت كرد و گرنه كار بي سود كه فقط هزينه است و زحمت و مديران سايت را به زودي از انجام آن پشيمان خواهد كرد، زيرا چه ميزان هزينه را بايد متقبل شوند، تا فقط هاست و دومين خود را نگهدارند، چه رسد به نگهداري و پشتيباني سايت. لذا اين خدمات نمي‏تواند رايگان انجام گيرد.
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در این بخش نیز دو فرم ثبت  کالا  و سفارش نیز باید دیده شود 
1-فرم ثبت کالا توسط  حراج کنند گان  
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2- فرم سفارش کالای حراجی  


[image: image11]
	ردیف
	نوع کالا
	نام تجاری 
	قیمت اصلی
	قیمت حراج


	سایز و اندازه 
	اطلاعت  و ویژگی ها 
	سفارش 

	
	
	
	
	
	
	کلیک در این قسمت اطلاعات ویژه ثبت شده را  نشان دهد
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


6- اطلاعات اقتصادی

این بخش  به علت آنکه تعداد آیتم ها زیاد است باید به صورت مارکیو ( در چرخش باشند)
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اگر منظور از اين اطلاعات، قيمت و ارزش روزانه كالاها باشد، به روز نگهداشتن آن كار دشواري است. از نظر فني كار ساده‌اي است،‌ يك ورود اطلاعات ساده روي اينترنت اين كار را انجام خواهد داد، ولي جمع‌آوري اين داده‌ها و روزآوري هر روزه كار پر هزينه‌اي مي‏باشد. پيشنهاد مي‏كنم براي اين منظور نيز رايزني‌هايي با سايت‌هاي معتبر اينترنتي مانند سايت بانك مركزي صورت گيرد و در صورت مصالحه اين تعامل به صورت فني برقرار شود كه ما هر روز قيمت را از سايت آن‌ها بگيريم. بانك مركزي پيوسته قيمت سكه و طلا را ارائه مي‏نمايد.
7- پیوند ها 
پیوند ها نیز مانند  اطلاعات اقتصادی باشند. 

8-  فروش محصولات  امن و ایمن 

این بخش از سایت اختصاص به معرفی و فروش محصولات شرکت پیشگامان عقل معاش دارد . 
بنده اخيراً يك سيستم كامل فروش الكترونيكي نوشته‌ام كه نسخه آزمايشي آن در نشاني http://emad.ir قرار دارد. آن‏چه براي فروش نياز است چيزي شبيه اين مي‏باشد. البته براي پرداخت‌هاي الكترونيكي مي‏توان با «ايران ماركت سنتر»‌ و يا «پرداخت» مذاكره نموده و از خدمات آن‌ها استفاده نمود. براي پشتيباني از كارت‌هاي شتاب هم بانك سامان و هم بانك پارسيان خدمات بسيار خوب و آساني ارائه مي‏كنند.
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9- خبرهای اقتصادی
این بخش از سایت به  خبرهای اقتصادی میپردازد فضای داخل صفحه اصلی  خلاصه خبرها دیده میشود که با کلیک روی آن به صفحه خبر وارد شویم
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10- پیش بینی های اقتصادی 

این بخش هم ویژگی بخش خبرهای اقتصادی را دارد  با این تفاوت که فضای برای مقایسه پیش بینی ها و میزان تحقق آن هم  دیده شود  و یک بخش نظر سنجی در باره گزاره های  پیش بینی کننده نیاز است 
كاربران ويژه‌اي را تعريف مي‏كنيم با دسترسي ويژه به اين بخش از سايت. تصوير و مشخصاتشان را در سايت قرار مي‏دهيم، خصوصاً رزومه كاريشان و سمت فعليشان تا اعتبار گفتارشان افزون شود. اين افراد خواهند توانست پيش‏بيني‌هاي اقتصادي خود را در قالب مقالاتي مستقيماً از روي اينترنت وارد سايت كنند.
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11- توصیه های اقتصادی 

بخش توصیه های اقتصادی  به سه قسمت توصیه های آقای امن  توصیه های خانم ایمن و توصیه های شما تقسیم میشود. در فضای صفحه اصلی خلاصه توصیه ها میاید
براي توصيه‌هاي كاربران (توصيه‌هاي شما)، امكاني قرار مي‏دهيم تا توصيه‌هاي خود را وارد كنند و پس از بررسي و تأييد مدير سايت در بخش مربوطه نمايش داده شود.
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12- موضوعات 
این بخش 18 رکورد دارد هر یک از رکورد ها  یک قسمت  مقالات ، یک قسمت تحقیق ، یک قسمت موضوع  و یک قسمت کتب مرتبط دارد.

 موضوعات، در حقيقت، نبايد منحصر به مقالات و پژوهش‌ها شود. اگر موضوعات به صورت منظّم و منطقي طراحي شود، مي‏توان تمامي اطلاعات سايت را به اين موضوعات مرتبط كرد و عنوان اين بخش را مي‏توان به «مقالات اقتصادي» و «كتاب‌هاي سودمند» يا «كتابخانه خانواده» تغيير داد.
همان‌گونه كه در سايت emad.ir انجام داده‌ام امكان اضافه، حذف، ويرايش بسيار قدرتمندي براي موضوعات ايجاد خواهيم كرد و امكان درج مقالات و كتاب‌ها بر روي سايت به سادگي فراهم خواهد شد. البته بايد تصميم بگيريم كه متن كتاب‌ها و مقالات به صورت pdf باشد و يا به صورت متني كه بتوان در آن جستجو نيز انجام داد. بستگي به سياست‌هاي مديران سايت دارد.
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13- آموزش 

این بخش از سایت به سه قسمت  تقسیم میشود  1-  تبلیغ و ثبت نام در دوره های آموزشی که در بیرون برگزار میشود 2-  آموزش اینترنتی از طریق ثبت نام ارسال مطالب  3- آموزش مبانی اولیه که بصورت مستقیم میتواند کاربر از خود فضای سایت دریافت نماید.   
اگر در بخش آموزش اينترنتي قرار است ارتباط online برقرار شود، بايد متوجه بود كه هزينه سايت را بالا خواهد برد. امّا اگر در حدّ ارسال مطلب باشد، سيستمي طراحي مي‏شود كه يك نظام درسي (سيلابسي از مقالات) توسط مدير سايت در آن تعيين گردد و كساني كه براي آموزش ثبت نام كرده‌اند بر اساس ترتيب تعيين شده به صورت ايميل آن مقالات را دريافت خواهند كرد. براي آزمون نيز مي‏توان امكاناتي را در نظر گرفت.
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14- مشاوره 
مشاوره نیز به دو صورت میباشد یک گرفتن وقت و مراجعه حظوری برای مشاوره  دو – مشاوره اینترنتی 
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براي مشاوره اينترنتي آيا مي‏خواهيد از مسنجرهاي خارجي مانند yahoo استفاده كنيد و يا مايل هستيد يك سيستم webbased براي چت و گفتگوي online‌ در سايت وجود داشته باشد. امكان هر دو مطلب از سوي برنامه‏نويس هست!
15- سمینار 
این بخش از سایت دو قسمت دارد یک  ارائه برنامه سمینارهای تخصصی   و ثبت نام در آنها  2- سمینار های آنلاین 
آيا منظور از سمينار online‌ همان امكان تماس متني روي اينترنت به صورت عمومي (يا با ثبت‌نام) است. امّا اگر منظور از آن امكان پخش زنده فيلم است، به دليل نياز به امكانات و نرم‏افزار‌هاي خاصّ روي سرور، هزينه بيشتري را تحميل خواهد كرد.
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16- نمایشگاه ها 
این بخش از سایت به اخبار نمایشگاه های مرتبط با موضوع سایت ، ثبت نام برای نمایشگاه و تقویم نمایشگاه ها و بخش نمایشگاه اینترنتی  تقسیم میگردد.
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17- امنیت زندگی 
این قسمت از سایت به دو قسمت 1- مبانی امنیت خانواده و  بانک اطلاعاتی از مراکز ؛ موسسات و سازمان های که کار بر میتواند از طریق سایت با آنها مرتبط شود. 
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18- بازار 
این بخش از سایت به سه قسمت تقسیم میگردد

1- فضای مجازی بازار های کشور 

2- شبیه ساز خرید 
3- تحقیقات بازار 

اگر منظور از شبيه‌ساز خريد همان سبد خريد و امكان خريد مجازي است، كه در بخش فروش كالاهاي «پيشگامان» توضيح داده شد. امّا اگر غرض چيز ديگري است براي آموزش خريد به صورت مجازي، بايد توضيح داده شود.
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19- جستجو گر 

جستجوگر سایت  

برحسب مفهوم 

کالا 

قیمت 

افراد 

قادر به جستجو باشد 
امروز در اينترنت تلاش عمومي بر اين است كه ظاهر جستجوها ساده باشد، ولي كاربردشان پيچيده و قوي. دوراني كه جستجوگرهاي پيشرفته ظاهري شلوغ و سردرگم‌كننده داشتند گذشته است. دستيابي به بسياري از اطلاعات هم بدون نياز به جستجو و تنها با استفاده از فهرست‌ها ممكن است. پيشنهاد مي‌شود جستجوي سايت كاملاً ظاهري ساده داشته باشد، ولي در تمامي بخش‌هاي سايت جستجو نموده و هر نوع اطلاعي را از خبر و مقاله گرفته، تا قيمت و اسامي افراد در اختيار كاربر قرار دهد، ولي كاربر را مجبور نكند چند فيلد را پر كرده و يا انتخاب نمايد.
20 عضویت 

این بخش از سایت  به دو صورت در دسترس کاربران قرار خواهد گرفت 1- کسانی که وارد سایت شده  و میخواهند عضو شوند  2- کسانی که  نرم افزارهای  را خریداری کرده و برای نصب آن نیاز به گرفتن کد کاربری دارند  قبل از گرفتن کد در سایت نیز عضو میشوند 

فرم عضویت دو قسمت میباشد 

1- دریافت اطلاعات عمومی  که در انتهاء شمار عضویت و  کد کاربری( اگر خریدار نرم افزار باشند) برای انها ایمل خواهد شد 
2- فرم همکاری 
	ردیف
	

	
	 نام  و نام خانوادگی 

	
	جنسیت 

	
	تاریخ تولد 

	
	محل زندگی 

	
	تحصیلات 

	
	تعداد اعضا خانواده

	
	رشته تحصیلی 

	
	شغل 

	
	آدرس پستی 

	
	کد پستی  

	
	ایمیل

	
	شماره تماس 

	
	محل خرید 

	
	زمان خرید 

	
	کد سی دی 

	
	کد ماشین 

	
	 تمایل به همکاری      

	حوزه های همکاری
	

	
	تحقیقات بازار

	
	از بازار چه خبر

	
	حراج 

	
	خبر 

	
	پیش بینی ها اقتصادی 

	
	مطالعات و تحقیقات علمی 

	
	 تجارت خانگی  

	
	مشاور اقتصاد خانواده

	
	آموزش ، مشاوره 

	
	داستان 

	
	خانواده روز 

	
	توصیه های اقتصادی 

	
	فروش محصولات 

	
	سایر  و پیشنهاد 


در تمام صفحات سایت  آیکون های مختلف   در دسترس باشند
در نهايت نكاتي را متذكر مي‌شوم:

1. مايكروسافت شبكه‌اي جهاني با عنوان officelive دارد كه امكان ساخت و ويرايش و دسترسي به اَسناد را بر روي اينترنت فراهم مي‏كند. چندي پيش نكته جالبي در آن ديدم. از ميان تمپليت‌هاي آن مي‏توان «مديريت خانه» را انتخاب كرد. در اين صورت تعدادي فايل word و excel در اختيار مي‏گذارد كه براي مديريت امور مختلف خانه مناسب است. يكي از بخش‌هاي آن مديريت اقتصادي است كه ابزارهاي جالبي براي محاسبه دخل و خرج خانه داشت. اولاً مي‏توان با ترجمه فارسي آن كاربران ايراني را شگفت‌زده كرد. ثانياً مي‏توان به جاي فايل excel آن را به صورت زنده و برخط (online) طراحي نمود. بدين ترتيب كاربر با ورود به سايت مي‏تواند اطلاعات اقتصادي خود را به صورت خصوصي وارد كرده و تراز مالي خانه خود را هميشه در اختيار داشته باشد.

2. جمع كردن اين همه امكانات بر روي يك سايت، آن هم در شروع راه‏اندازي آن كار سودمندي نيست. هم هزينه شروع كار را بالا مي‏برد و هم سايت را شلوغ و گمراه‌كننده مي‏نمايد. از همه مهم‌تر در ابتداي كار كه بازديد از سايت كم است، وقتي بخش‌هايي مثل فروم در سايت گذاشته شود، وقتي كاربر مي‌آيد و آن را خلوت مي‏بيند در سايت بودن سايت ترديد مي‏كند. پيشنهاد اين است كه هميشه در سايت‌ها هنگام راه‏اندازي بخش‌هاي تعاملي حذف گردد و در مراحل بعدي اضافه شوند. مهم‏ترين بخش‌ها در اين حالت بخش‌هاي ارائه كننده اطلاعات و خدمات مي‏باشند.
3. از سوي ديگر عناوين منوهاي سمت راست نيز تعداد زيادي را شامل شده است كه طبيعتاً روشن است در ابتداي راه‏اندازي سايت بسياري از اين عناوين خالي بوده و يا با تعداد مطلب كم كار خود را آغاز خواهند كرد كه اين به اعتبار سايت لطمه وارد مي‏كند. بنابراين پيشنهاد بنده كم كردن همين عناوين اصلي در مرحله اول و محدود كردن آن است.
4. در نهايت بنده براي چنين سايتي مبلغ /000 000 270 ريال را پيشنهاد مي‏كنم كه در طول شش‌ماه مي‏توان آن را با تمام امكانات نوشته شده در طرح راه‏اندازي كرد.
5. امّا پيشنهاد خودم طراحي بخش‌هاي خاصّي از سايت با مبلغ /000 000 42 ريال است كه حداكثر تا دو ماه قابل ارائه است. بخش‌هاي بعدي بايد به تدريج و پس از شش ماه تا يك‏سال به سايت اضافه شود. تمامي عناوين طرح بدين شرح هستند:
1. خانواده روز
2. فرصت‌هاي اقتصادي (تعامل اقتصادي كاربران) (
3. خاطرات اقتصادي
4. از بازار چه خبر
5. حراجي (
6. اطلاعات اقتصادي
7. پيوند به سايت‌هاي اقتصادي
8. فروشگاه محصولات امن و ايمن
9. اخبار اقتصادي
10. پيش‏بيني‌هاي اقتصادي
11. توصيه‌هاي اقتصادي
12. كتابخانه اقتصاد (مقالات و كتب اقتصادي)
13. آموزش اقتصادي
14. مشاوره اقتصادي
15. همايش‌هاي اقتصادي
16. نمايشگاه‌ها
17. امنيت اقتصادي خانواده
18. بازارشناسي
19. جستجو
20. عضويت در سايت
از ميان اين عناوين، بندهاي 1، 3، 4، 6، 7، 8، 9، 10، 11، 12، 13، 17، 19 و 20 را اجرايي خواهم كرد و بندهاي 15 و 16 از طريق همان بخش اخبار (بند 9) قابل ارائه خواهد بود. بند 14 نيز به صورت ارائه اطلاعات براي تماس كاربر و گرفتن وقت و مشاوره تلفني يا ايميلي خواهد بود. در بند 18 نيز تنها به ارائه مقالات و اطلاعاتي كفايت شود كه مفيد براي ارتباط كاربر با بازار باشد. بندهاي 2 و 5 نيز به طور كل در اين مرحله نباشد. اين پيشنهاد بنده است.
در اين پيشنهاد، بنده تبليغات سايت در وبلاگ‌ها و سايت‌هاي معتبر اينترنتي فارسي‌زبان را نيز بر عهده مي‌گيرم، به گونه‌اي كه در زماني كوتاه بازديد خوبي از سايت صورت گيرد.
سيدمهدي موسوي موشَّح - 19 ربيع‌الأول سنة 1430

http://movashah.ir
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خانواده  روز                











خانواد خانم و اقای ...


�
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نوع  پیشنهاد    





درخواست ها   








تجارت خانگی








بانک  ایده 








0000به تومان





ویژگَی و مزیت 
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